L ettori: 907.000

Diffusione: 267.228

e Uk

Dir. Resp.: Roberto Napoletano

27-GlU-2014
dapag. 17

U0 data

(] stampa

Monitoraggio Media

Copyright. Confindustria Digitale contro il Mibact per 'aumento del compenso

Braccio di ferro sulla copia privata

o
3/’41miversanb

MILANO

mm Un aumento di 2,5 volte ri-
spetto al gettito del 2013, che non
riflette le evoluzioni delle tecno-
logie, che disallinea rispetto
all’Europa e che daun segnale for-
temente negativo verso la diffu-
sione nel nostro Paese delle nuo-
ve tecnologie.

Cosi Confindustria digitale va
molto duramente all’attacco
dell’aumento del compenso per
lacopia privataannunciato dal mi-
nistro dei Beni culturali Dario
Franceschini («solo qualche mi-
nuto prima dell’inizio della parti-
tadell'Ttalia venerdiscorso», dice
polemicamente il presidente As-
stel Cesare Avenia). «Siamo pron-
ti a fare ricorso. L'aumento del
compenso per copia privata an-
nunciato dal ministro Franceschi-
nieingiustificato e nontiene con-
to dell’evoluzione delle tecnolo-
gie e delle mutate abitudini di uti-
lizzo da parte dei consumatori».

Tutto ruota attorno al contri-
buto che produttori e importato-
ri di dispositivi elettronici sono
tenutiaversareallaSiae comein-
dennizzoversoititolaridei dirit-
ti di sfruttamento delle opere
(musicalievideo). «Consideran-
doitrend dicrescitadel mercato
dell’elettronica di consumo nel
2013 si stima per le casse della Si-
ae un gettito totale di 157 milioni
di euro,conunaumentodel150%
rispetto al 2013», ha detto Cata-
nia, affermando che «& fuorvian-
te dire che questi aumenti non si
ripercuoteranno sui consumato-
ri».Secondoil presidente di Con-
findustria digitale «non si puori-
tenere un compenso, maun sussi-
dio da un’industria all’altra» e si
configura come «un segnale in
contrasto con I'esigenza, ricono-
sciutaprioritaria dallo stesso Go-
verno Renzi, difavorire'innova-
zione digitale nel Paese».

E quindi muro contro muro
conilMibact, maanche conl'in-
dustria dei contenuti. «Euna fal-
sa rappresentazione quella che
vede I’equo compenso come
una tassa sull’innovazione e ne-
mica dei giovani consumatori
di tecnologie digitali», ha detto
il presidente di Confindustria
Cultura, Marco Polillo.
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