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CATANIA: “LEIMPRESE HANNQ RISPOSTO BENE
ORABISOGNA INVESTIRE DI PIU . L'83% DELLE
AZIENDE FALLITENEL2013 NON ERA SULWEB”

Roma
L prima tappa dell'agenda digitale, la fattu-
((Lirazioneelettronicatrale aziende elaPazan-
data bene. In quasi 4 mesi, fino al 24 settembre, sono
state emesse 616 mila fatture elettroniche. Ci sono
stati disservizi ma la situazione si & gia andata nor-
malizzando: a giugnol tasso di fatture andate subito
a buon fine era
stato del 60%, a
luglio i1 72% e ad
agosto e settem-
bre quasi 1'80%.
Le imprese sono
state all’altez-
za». Elio Cata-
nia, presidente
di Confindustria
Digitale mettein
carniere con
soddisfazione la
prima uscita del
programma
messo a punto
da Francesco
Caionelsuo ruolodiMrAgendaDigitalelascorsapri-
mavera. Tre step erano stati programmati: la fattura-
zione elettronica dei contratti con gli enti pubblici,
partitaagiugno; i successivi due, I'anagrafe uni-
ca e l'identita digitale si avvieranno nel
2015, quando poi anche le amministra-
zioni locali passeranno all'obbligo di,
emetterefattureelettroniche. Partirecon /
unsettore, come quello della fattura digi-
tale, che riguarda al tempo stesso ammi-
nistrazioni e imprese & stata una buona
scelta perché hamessoiduesoggettiin
collaborazione/competizione tra
di loro. Replicare il successo di
questa prima fase negli altri due
appuntamenti, che riguardanc
esclusivamente la Pa, ossia far
comunicarele anagrafi degli 8mila Comuniltalianie
creare una identita digitale di ogni cittadino che sia
nonsolo cartadiidentita maanche chiavediaccesso
a servizi online, appare molto pit complicato. «E ora
infatti bisogna affrontare il punto centrale del gap
italiano e attuare finalmente la nostra “rivoluzione
competitiva digitale”».

3 Anniversario

Cosavuoledire?
«Investimenti. E’ dal 1999, dal boom di Internet,
chel'ltaliaha presounaderivachehaportato algap
attuale. Da allora ad oggi i nostri investimenti in
innovazione e in digitale sono stati sta-
bilmentedialcunipuntisottolamedia
europea e questo ci ha portato negli
anni a cumulare un ritardo di investi-
menti di circa 25 miliardil’anno. Ab-
biamo il dovere di recuperare per-
ché 25 miliardi sono 2 punti di Pil e 700 mila posti di
lavoro fino al 2020. E posti di lavoro qualificati, non
certo nella parte bassa della catena del valore».

Comesirecupera?

«Stabilendo pochipuntidipriorita perpartire:non
mettere subito tutta la carne al fuoco, ma partire ve-
locemente e con efficacia. I punti sono i tre dell’A-
genda gia fissati — fatturazione, anagrafe e identita
digitali—e poiil fascicolosanitarioelettronicoeladi-
datticadigitalizzatanellascuola. Manonbastaenun-
ciarli».

Cioe?

«Il governo e il premier finora si sono mossi met-
tendo la digitalizzazione dappertutto, dallo Sblocca
Italia alla Semplificazione e allascuola, maoradevo-
no evitare che questa moltiplicazione di obbiettivi si
traducanellamancanzadiunindirizzo unitario. Ser-
veche Renzidicaforte al Paese chelatrasformazione
digitale ¢ la priorita per crescere e che nomini unre-
sponsabile per ognuno di quest cinque obiettivi.
Cinnue responsabili di progetto che vigilino, inter-
vengimo, sanzionino. Servono delledeleghe operati-
ve».

Macisonolerisorse?

«Questi progetti si finanziano dasoli. E’ assodatoe
accertato che un milione di euro investiti nella tra-
sformazione digitale della sanita, per esempio, ne
producono trai 3 e i 5 diritorno nell'arco di due o tre
anni al massimo. E poi ci sono 30 miliardi di fondi
strutturali europei da utilizzare».

Comeprocedere?

«Questa della trasformazione digitale dell’Ttalia
noné&unametachesipossaraggiungeredasoli,néda
parte pubblica e né da parte dell'industria. Dobbia-
morealizzare un “partenariato precompetitivo”. Ri-
disegniamo le rispettive competenze, comenel caso
dell'informatica, conlaprogettazione delle caratteri-
stiche delle piattaforme nella parte pubblicaelarea-
lizzazione al mercato, con le gare. Senza pil societa
miste oinvasioni di campo indebite. I cinque obietti-
vi di cui abbiamo parlato prima si possono raggiun-
gerein24mesi. Noinel frattempo, comeimprese, ab-
biamo costituito sette tavoli per altrettanti temi stra-
tegici su cui aprire il confronto con il governo e li ab-
biamo affidati ognuno ad un— diciamo — capopro-
gettodipeso: dall’ad dilbm NicolaCinieroaquellodi
Microsoft Carlo Purassanta, dal presidente di Vo-
dafonePetro GuindaniaCesare Avenia, presidentedi

AsstelediEricssontalia, StefanoVenturiaddiHp, Al-

berto Tripi presidente di Almaviva e Oscar Cicchetti
capo dei progetti speciali di Telecom Italia. Questa e
una partita vitale ma non ¢’ ancora sufficiente con-
sapevolezza. Sia nel settore pubblico che anche nel
privato. Nei giorni scorsi si & parlato di fallimenti re-
cord di imprese, ma nessuno ha detto che di tutte le
imprese che hanno chiuso i battenti nel 2013 ben
1'83% non aveva nemmeno un sito web». (s.car.)
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