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Catania: le regole per il web
ci sono gia, basta applicarle

Il presidente di Conlindustria digitale: “Lintervento di Marina Berlusconi
e stato corretto. Lltalia ha quindici anni di ritardo che sta ricuperando”

Bruno RUFFILLI

«Penso che Marina Berlusconi
ponga le questioni corretta-
mente e dia le giuste rispostey,
dice Elio Catania, presidente di

Confindustria Digitale, nata per

promuovere o sviluppo del-
Peconomia digitale in Italia. «E
vero che larete ha trasformatoi
modelli economici e la struttura
delle imprese ridefinendo i con-
fini dei mercati. Ha aperto uno
spazio enorme per chi ha sapu-
to cavalcare l'innovazione, e
questo ha creato vincitori e vin-
ti. E successo altre volte, e pro-
prio Mondadori & un esempio di
azienda che ha saputo coniuga-
re li contenuti dell’editoria tra-
dizionale con le nuove tecnolo-
gie»

E per il resto

invece?
«Abbiamo ac-
cumulato 15
anni di ritardi
nell’innova-
zione digitale,
non abbiamo
trasformato le aziende e le pub-
blica amministrazione e abbia-
mo pagato un prezzo enorme:
tante imprese sono fallite, il Pil &
calato, 'occupazione & scesa.
Solo ora qualcosa comincia dav-
Vero a muoversi».

Unaripresa & possibile?
«Per accedere alle tecnologie in
passato servivano risorse in-
genti perché 'elemento di inno-
vazione era 'hardware. Face-
book, Google, Amazon sono na-
te da buone idee e di un conte-
sto economico che ha consenti-
to loro di svilupparsi. Dobbia-
mo fare in modo che esistano le
condizioni perché la prossima
Google e la prossima Amazon
nascano in Europa. Il digital
single market & un esempio di
come stiamo cominciando a
prendere coscienza di questo.
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Anzi, pud essere uno dei collan-
ti per 'Europay.

Intanto c’¢e la questione delle re-

gole.

«Il rischio & quello di una regola-
mentazione eccessiva, che imbri-
glia P'innovazione alla nascita. In-
ternet ci ha messo difronte a temi
assolutamente nuovi, perlomeno
in questa dimensione, come la pri-
vacy, il diritto d’autore, le tasse.
Sono terreni inesplorati, ma I'Eu-
ropa ha trovato punti di equilibrio
ragionevoli».

E le tasse dove vanno pagate?
«Tutta l'economia oggi & digitale,
ma per prima cosa bisogna elimi-
nare le asimmetrie allinterno
della Comunita, non possono esi-
stere Stati con tassazione al 2 per

nonta Qiamn a favnrn AalPamqita
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senza fughe in avanti locali: alla fi-
ne corriamo il rischio di rendere
I'Ttalia meno interessante per chi
vuole investirey.

Poi c’el'editoria...

«Avra vita corta se rimane ancora-
ta amodelli del passato. 11 giornali-
smo moderno si sta spostando ver-
so contenutipitialti, periqualiillet-
tore & pronto a pagare. E il valore
del giornalismo & nella contestua-
lizzazione, nell'interpretazione del
dato, proprio come in una famiglia
il ruolo del genitore non & solo quel-
lodidarerisposte alle domande dei
ragazzi, ma ditrasmettere unidea-
le, una visione del mondoy.

Il checi porta alle fake news...
«Le bufale sono sempre esistite,
mala Rete ne favorisce la diffusio-
ne. Dobbiamo appoggiarci alle
leggi esistenti, quelle sulla diffa-
mazione, il diritto all'oblio, poi - e
sono d’accordo con Laterza su
questo - creare una cultura del-
letica e dei valori. Isolare chi pro-
duce queste notizie, ignorare per-
sone, prodotti, aziende che per
crescere puntano su trucchi e
scorciatoie. E avere fiducia nella
tecnologia, da cui potrebbe venire
una soluzione. Penso ad esempio
alla Blockchainy.

Inchesenso?
«E lo stesso sistema di autentica-
zione utilizzato dai Bitcoin, ma
anche nelle assicurazioni, nel
commercio, nei sistemi di paga-
mento. Potrebbe diventare il pun-
to di partenza per una piattafor-
ma che garantisca autenticita

dell'informazione: a Milano ci sta
lavorando Cefriel, insieme con
Google».

Non taglierebbe fuori gli editori

chanan na fanma marta?
LNenori e ianno paite!

«No, sarebbe una garanzia in piti
perilettori, per il resto rimarreb-
be possibile pubblicare anche
fuori dalla piattaformasy.
Intanto Google e Facebook han-
no cominciato a togliere le pub-
blicita aisiti difake news, difatto
eliminando la ragione prima per
cui prosperano, che é quellaeco-
_homica.
«Eunsegno dimaturita da parte
loro. Dei Big Five (Apple, Micro-
soft, Google, Facebook, Ama-
zon), solo I'ultima non fa parte di

Confindustria Digitale. I modelli

di business di queste aziende,
come quelli delle multinazionali
italiane, sono uguali in tutto il
mondo, per ottimizzare le opera-
zioni su scala globale, ma poi ¢’é
un certo margine di liberta nei
vari Paesi».

Google e Facebook gestiranno

nel 2018 1’84 per cento della

pubblicita online: un duopolio.
«Lasciamo lavorare il mercato, e
se sard necessario sara Anti-
trust a intervenire. Vorremmo
perd che le imprese si impegnas-
sero per creare nuove piattafor-
me, anche in Europa: é attraverso
linnovazione che si pud combat-
tere la concentrazione di potere».
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Sulla Stampa

== Dopo l'intervista con
Marina Berluseoni, che sul-
la Stampa di lunedi chiede-
va regole «per competere
ad armi pari con i giganti
del web», ieri sul tema & in-
tervenuto Giuseppe Later-
za, invocando una Costitu-
zione per Internet.




