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L’Agenda Digitale e in grave ritardo: adottati solo 18 provvedimenti su 53

L'osservatorio Agenda Digitale dalla School of Management del Politecnico di Milano mette in evidenza il gap con il resto d'Europa.
Pesanti le ripercussioni sull'economia: lo "spread digitale” vale 25 miliardi I'anno

di Lorenzo Mosciatti
4 novembre 2014

L’attenzione mediatica c’é, la volonta politica — apparentemente — anche, eppure per l'effettiva attuazione del’Agenda Digitale in Italia € stato fatto ancora
troppo poco.
Un quadro fosco emerge dalla Ricerca dellOsservatorio Agenda Digitale della School of Management del Politecnico di Milano, presentata questa

mattina a Roma: dal 2012 a oggi il Governo italiano ha adottato solo 18 dei 53 provvedimenti attuativi, tra regolamenti e regole tecniche, previsti per il
raggiungimento degli obiettivi del’Agenda Digitale, e su alcuni di questi si accumulano oltre 600 giorni di ritardo. Appaiono particolarmente indietro sanita



digitale, giustizia digitale, Smart cities, anagrafe.

«Le ragioni del ritardo in queste e altre aree sono diverse — ha spiegato Alessandro Perego, Responsabile scientifico del'Osservatorio Agenda Digitale -:
dalla scarsa qualita della normazione nazionale alla frammentazione delle competenze tra diversi Ministeri e autorita in sede di attuazione, dalleccessivo
numero di provvedimenti attuativi allassenza di un monitoraggio periodico. Dove queste cause non si verificano, come ad esempio in UE, la produzione
normativa procede con regolarita».

Intanto, I’ltalia era e resta fanalino di coda in Europa sui maggiori indicatori relativi alla digitalizzazione. Secondo la Digital Agenda Scoreboard,
lo strumento che misura lo stato di digitalizzazione dei diversi Paesi europei, I'ltalia sconta oggi un pesante gap rispetto alla media UE, in particolare su
sviluppo di ecommerce e utilizzo di Internet (-19% rispetto alla Svezia, prima in classifica), egovernment (-17%) e disponibilita di servizi internet
(16%).

Questo produce un pesante impatto sulla competitivita della nostra economia: i Paesi con migliori performance nella Digital Agenda Scoreboard sono
anche i primi nella classifica Doing Business della Banca Mondiale, che misura la capacita di fare impresa. Esiste, cioé, un “fattore ICT” per la
competitivita, su cui I'ltalia sconta un divario di lunga data: come dimostra uno studio realizzato dal Politecnico di Milano con Confindustria Digitale, dal
1994 al 2012 la crisi di produttivita & dovuta in buona parte alla riduzione degli investimenti in ICT sul totale rispetto agli altri Paesi.

«Lo spread digitale tra la nostra e le altre economie europee ha raggiunto ormai i 25 miliardi di euro 'anno — ha sottolineato Elio Catania, presidente di
Confindustria Digitale — Si tratta di mancati investimenti in innovazione che ancorano 'economia italiana ad assetti e processi obsoleti. Non credo che oggi
esista altra possibilita per tornare a crescere se non quella di riprendere a investire in ICT, puntando sulla trasformazione digitale del Paese».

Nei prossimi sette anni sono disponibili 1,7 miliardi di euro I'anno per finanziare I'’Agenda Digitale, sommando i contributi dei fondi a gestione diretta e
indiretta. Risorse importanti che vanno pero abbinate ad altre risorse nazionali e private. Manca perd un piano chiaro e organico delle azioni da realizzare e
delle risorse a disposizione, una definizione precisa degli obiettivi, una piena chiarezza sugli interlocutori. Si evidenzia soprattutto il problema di una
“governance” confusa e frammentata, in cui e difficile rendere coerenti e attuabili decisioni prese a diversi livelli.

Da qui l'appello del Politecnico alle creazione di una “governance informata e partecipata”. «Le conoscenze, sono scarse e spesso non condivise, mentre
la partecipazione attiva dei decisori, degli esperti e degli stakeholder &€ complicata dalla frammentazione delle responsabilita e dalla distribuzione di
autorita», ha osservato Alessandro Perego -. «Proponiamo», ha aggiunto «di creare un Forum sull’Agenda Digitale: un luogo inclusivo, duraturo,
indipendente, apartitico, riconosciuto dalle istituzioni e dal mondo politico in cui sia possibile diffondere conoscenza e permettere la partecipazione dei
diversi soggetti».
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La School of Management del Politecnico di Milano presenta la ricerca dell'Osservatorio Agenda Digitale
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Agenda digitale: due miliardi di euro dall’Europa per la banda larga

Definita la quota dei fondi strutturali europei che verra impiegata negli investimenti per le infrastrutture digitali. Focus sul Mezzogiorno

The ItalianStrtup Ecosystem: raddoppiano le “giovani” imprese innovative, ora 2.716

La seconda edizione della Ricerca, oltre a evidenziare questo "boom", mette in luce come siano in costante crescita dal 2012 gli apporti di soggetti non
istituzionali che rappresentano il 50% degli investimenti stimati per quest'anno

Claudio Vaccaro di BizUp trairelatori del Convegno eCommerce B2c del Politecnico di Milano

Il ceo della digital agency sara tra i protagonisti all'appuntamento del 21 ottobre: «L'e-commerce € lo strumento piu adatto per I'affermazione del Made
in Italy nel mondo»
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Politecnico di Milano presenta i risultati della Ricerca dell'Osservatorio Innovazione Digitale nel Turismo
Rimini, 10 ottobre
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