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B «La decrescita del settore
rallenta. Sorrido, ma non sono
contento». Elio Catania, presi-
dente di Confindustria Digita-
le, giudica il 2014 un anno im-
portante per le basi messe. 11
2015 perd «sardl’anno decisivo.
Osiaccelerasullecosedafareo
si perdera terreno in maniera
irreparabile.
LeiéallaguidadellaFedera-
zionedaaprilee queste cosele
ha ripetute spesso. Essere an-
cora agli inviti accorati non
sembraungransegnale...
Quest’annotante cosesisono
messe in moto, variconosciuto.
Alessandra Poggiani alla guida
dell’Agenzia per I'talia Digitale
sta facendo un buon lavoro e i
due documenti strategici su
banda larga e crescita digitale
prodotti dal Governo a novem-
bre rappresentano un aspetto
positivo e importante. Ora pero
serve lo scatto. Dobbiamo con-
vincere pili cittadini autilizzare
internetedigitale perlalorovita
quotidiana. E abbiamo bisogno
dipitiimprese che abbraccinoil
digitale. Per giungere a questo
risultato dobbiamo fare due co-
se. La prima: girare I'interrutto-
re come fatto conlafattura elet-
tronica. Come? Imponendo che
tuttaunaserie dioperazionicon
la Pa le si facciano in digitale o
nonlesifa. Punto! A cid vaunito,
poi, 'impegno a convincere an-
cheleaziende pitriottose che il
digitale conviene. Per questo
crediamo che serva un credito
d’impostasul digitale tout court.
Stiamo lavorando a una nostra
proposta che prevede la defi-
scalizzazionesignificativadella
quotadiinvestimento ecceden-
te quella dell’anno precedente.
Quisiarrivaalnodo deifon-
di. Chemancano. Comesifa?
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Catania:
«Un credito
d’'imposta
sul digitale»

Questacunaquestionedipo-
liticaindustriale. O si compren-
decheildigitale puofare daleva
allacrescitadel Paeseononsiva
danessuna parte. Il commercio
elettronico puo rappresentare
una chiave di volta per aziende
comequelleitaliane,eppurean-
corasiusapoco. Altroesempio:
quanto puoservire agliimpren-
ditori del turismo l'investimen-
toindigitale?To sonod’accordo
con Renzi sul fatto che gli inve-
stimentipubblicinel digitaleva-
danotenutifuoridal Pattodista- — .
bilith, Evanno aumentati i fondi Alla guida. Elio Catenia
Ue dedicati: solo 4,7 miliardi su
32 nel nostro Paese sono pochi.

Oltre ai soldi su cosa occor-
re concentrarsi per la “svolta
digitale?

Esenz’altro positivalaconsa-
pevolezza che occorra puntare
su pochi progetti, ben identifi-
cati. Cisono pero due aspetti da
considerare con la massima at-
tenzione. Uno ¢ il tema della
convergenza digitale fra il cen-
troeleRegioni,eil TitoloVnon
aiuta. L'interconnessione delle
banche dati, I'integrazione dei
sistemi distribuiti sul territorio,
la condivisione degli standard,
sono invece essenziali per far si
cheladigitalizzazione possapa-
gareinterminidiefficaciaeresa
economica. Ec’¢ unaltro punto.

Quale?

La cultura dellinnovazione
passa anche attraverso le rego-
le.Vedotroppapaurache sfocia
poiindemonizzazione dei nuo-
viattori che si stanno affaccian-
do sulla scena. Il regolatore de-
ve considerare di piti gli aspetti
diopportunitaedicrescitapoin
arrivodaqueste esperienze. Al-
trimenti il digitale finira per es-
sere un’occasione mancata.
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