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Pmi, la via del digitale sharca in Campania
Confindustria: cosi si cresce del 13% in piu

Parla Carlo Purassanta
ad di Microsoft Italia;
svolta con piccoli sforzi

High-tech perlo sviluppo. Le pic-
cole e medie imprese che investo-
nosulletecnologie digitaliaumen-
tano in media il fatturato del 13%
rispetto a quelle che nonlo fanno
eassumonoil 10%in pi1. Asottoli-
nearlo & Carlo Purassanta, consi-
gliere di Confindustria Digitale e
responsabile di #Territoriﬁigitali,
che oggi sara all'Unione degli in-
dustriali di Napoli per presentare
la terza tappa del progetto con cui
l'associazione nazionale si propo-
nediaiutare le Pmiaintraprende-
reun percorsodiinnovazione tec-
nologica e crescita competitiva.
«Eun'equazione chefunziona, di-
mostrata da uno studio di Boston
Consulting. Dimostra che chi cre-
de nelle nuove possibilita offerte
dall'Tct puo svilupparsi con suc-
cesso e assicurare lavoro ai giova-
ni», spiega il manager, che ¢ an-
che amministratore delegato di
Microsoft Italia.

Quando & partita l'idea del
road show?

«Nel 2014, quando Confindu-
stria ha deciso di dare un nuovo
corso alla tecnologia digitale, un
pilastro per lo sviluppo delle Pmi.
Vogliamo spiegare alle piccole e
medie imprese un paradosso tut-
to italiano: quando si tratta di ap-
plicarla al business, spesso non si
sa come farlo. Noi racconteremo
aipiccoliimprenditori checisono
otto contenuti molto semplici da
applicare, senza sforzi finanziari
particolari».

Qualisono?

«Mobility, cloud computing,
big data & analytics, digital marke-
ting, social enterprise, sicurezza,
esternalizzazione e Internet delle
cose. Sembrano paroloni, ma so-
no invece elementi semplici con
cui trasformare un’azienda tradi-

L'intervista
L’incontro
#Territoridigitali a Napoli
dall’associazione datoriale
8 consigli agli imprenditori

zionale in un'impresa digitale. Da-
remo otto pillole di conoscenza
agliimprenditori. Abbiamoinizia-
to a offrirle a marzo a Trieste e ad
aprile a Reggio Calabria e conti-
nueremo a farlo, dopo Napoli, a
Firenze, Genovae Torino.

Come fa ad applicare le nuo-
ve tecnologie digitali un’impre-
sache nonlohamaifatto?

«Oggi gli investimenti in infor-
matica costano molto meno ri-
spetto al passato e consentono di
avere sistemi analoghiaquelli del-
le grandiimprese. E stata abbattu-
ta una barriera che prima era un
ostacolo insormontabile. Oggi le
Pmi devono cambiare il loro ap-
proccio al mercato, perché tutti
utilizzano tablet e smartphone. E
cambiato per sempre il modo di
lavorare, vendere e fare logistica.
Infine c'eé I'Internet delle cose».

Cos'e?

«La capacita di trasformare
prodotti e servizi tramite sensori
presenti nei beni. Un sensore in
un oggetto pud cambiare un pro-
dotto. La rivoluzione & ora, non si
puo pit1 aspettare».

LaCampaniahanumeriinfe-
rioriallamedia nell'Ict?

«S}, ma qui non manca nulla,
senon un pizzico di conoscenzae
di coraggio. La conoscenza la da-
remonoi, mentreil coraggio spet-
ta agli imprenditori. Quelli che
avranno coraggio cresceranno,
gli altri resteranno indietro nella
selezione darwiniana. Le tecnolo-
gie vanno applicate a partire
dall'agricoltura: I'Expo, con Con-
findustria Digitale, ¢ 1'esempio
che qualunqueindustria pud ave-
re benefici con la tecnologia».

Diaun consiglio alle Pmi.

«Devono affidarsi ai giovani
universitari che spesso hanno le
competenze per aiutare gli im-

prenditori, meno attenti al feno-
meno.Eunasfida daaffrontare».
s.0. z
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