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Indicazioni. Le conclusioni del summit a 360 gradi sull'innovazione

In arrivo un piano E&Y
per 'accelerazione 2.0

GLI SCENARI

De Vecchi (Citi): nel 2020 I'80%
della popolazione mondiale avra
I'accesso al Web. Giacomelli:
digitalizzare il turismo farebbe

crescere 'economia di 4 miliardi
CAPRI(NA).Dal nostroinviato

asecondae ultima giornata del conve-
gno“Digitale X lacrescita”, organizza-
to da Ernst & Young e arrivato que-
stannoall’'ottavaedizione, siconclude
con un annuncio del’amministratore delega-
to di EY, Donato Iacovone: «Stiamo per pre-
sentareunpianodiindicazioni esuggerimenti
pensati per 'accelerazione digitale della Pa e
del Paese». Chiudendoilavorilacovonehari-
cordato come «questoéungrande progettodi
trasformazione culturale e la tecnologia & abi-
litante alla nuova cultura che dobbiamo ab-
bracciare. Politici, imprenditori, istituzioni e
altri operatori devono adottare un nuovo lin-
guaggio comune».
Necessitieopportunitidellatrasformazio-
nedigitale del Paese - da far accompagnare da
un’adeguataazionedellegislatoreodauncam-
bio culturale altamente auspicabile soprattut-
to nelle Pmi - sono a pil riprese emerse come
conditio sine qua non durante la due giorni ca-
prese. Il sottosegretario alle Comunicazioni
Antonello Giacomelli ha ricordato per esem-
pioquanto detto da Walter Ruffinoni, il ceo di
NittData(divisione del colossotlc giapponese
NttDoCoMo) cheharesopalpabilelaricchez-
zanascostanellasvoltadigitale lanciando una
banale quantoefficaceproposta:ladigitalizza-
zione dell'industriadel turismofarebbe incre-
mentare il giro d’affari dell’economia di 4 mi-
liardi. Allostessomodo, numeritalidarendere
I'ideadelle potenzialiti che ruotano attorno al
«2.0»sonostatisnocciolatiieridaLuigide Vec-
chi, diCiti: «Internet haraggiunto il 40 % della
popolazione mondiale in meno di 20 anni. Nel
2020 '809% della popolazione mondiale avra
accesso al web. Le banche perd non sono at-
trezzate per rispondere efficacemente a que-
stosviluppoedevonorivedereillororapporto

U0 data
(] stampa

dal 1980 monitoraggio media

conil cliente e avere un approccio diverso per
lavalutazionedelrischioinquesto settore.

A questo punto, non ¢’g perd solo da fare i
conti con opportunita che appaiono ormai in-
contestabili, maanche conquello che sarebbe
un contrappasso dantesco: I'eventualita che
certe potenzialita rimangano sulla carta iscri-
vendosiallavoce “occasioni mancate”. Unpa-
radosso che traspare dall'esempio portato da
Roberto Viola,direttoredellaDg Connect del-
la Commissione Europea, intervenuto al con-
vegnoinvideoconferenza: «Purtroppo'Italia
non dimostra ancora dei risultati all’altezza
delle aspettative, ma & seconda solo dopo la
Finlandiaperl'adozionedel cloud. Le imprese

hanno quindi capito quanto sia importante
I'innovazione tecnologica e anche il governo
stadando precisi segni di attenzione agli inve-
stimentiininfrastrutture».Inuntale contesto,
«I'Ttaliadeve fareunsaltodilivello. Il temadel-
lerisorseeconomicheésicuramenteessenzia-
le, ma soprattutto, & necessario identificare le
priorita di azioney. In precedenza, durante il
suo intervento, il presidente dell’ Agcom, An-
geloCardani,avevasottolineatolanecessitadi
un coordinamento centralizzato: «Senza un
pianonazionalenonsiavrannorisultatidirilie-
vo; c'& inoltre la necessita di un collegamento
conl’Agendadigitale europea».

11 convegno “Digitale x crescere” ha perd
quest’anno ancoradi pitirisposto al proposito
ambizioso di porsi comeil verosummit nazio-
nale dell'innovazione, in cui digitale e innova-
zionevengonoanalizzatiediscussiaz6ogradi,
intutte le proprie sfaccettature. Alberto Bian-
cardi e Antonio Nicita, rispettivamente com-
missaridell’Autoritaper’Energiaedi Agcom,
hannodiscussodiinnovazione,investimentie
concorrenza dal punto di vista della regola-
mentazione. Federico Di Chio di Mediaset,
Alessandro AraimodiDiscoveryeDavide Te-
soroTessdiSky hannodiscussodicidchelari-
voluzionedigitalestaportandoanchesulfron-
te televisivo e dei contenuti. Un’innovazione
chedovraricadereappienosullafreetv,hadet-
to Di Chio, battezzando poi anche come «im-

possibiledaraggiungere 'obiettivodii2 milio-
ni di utenti nella pay tv nei prossimi tre anni»
indicato qualche giorno fa dall’ad di Telecom
Marco Patuano. Innovazione che dovra ri-
guardare «il linguaggio, sfruttando le nuove

tecnologieinmodoconvergente», hasostenu-
toAraimoechestaimpattandoinmanierafor-
teanchesullospettatore,comehainvecetenu-
to a sottolineare Davide Tesoro Tess di Sky:
«Con il digitale si possono commentare in
tempo reale gli eventi cosi come si faceva al
bar». Inprecedenzail dgRai, Antonio Campo
dall’Orto,avevaparlatodelruolodella«Raico-
me una piattaforma per tuttie contribuire ari-
durre il digital divide e portare un beneficio
collettivo». Passando all'universo della carta
stampata, il direttore del Sole 24 Ore Roberto
Napoletanonelsuointerventohainvecericor-
dato un aspetto da non sottovalutare nell’era
del 2.0: «Latecnologia & un moltiplicatore dei
contenuti, 1a sfida multimediale si vince con
I'ideazione giornalistica. Ogginon ¢’é piti solo
un quotidiano ma esistono dei sistemi multi-
mediali che parlano a platee differenziate di
lettori». Tavola rotonda finale con Elio Cata-
nia, presidente di Confindustria digitale; Dina
Ravera, presidente Asstel; Agostino Santoni,
presidente Assinform; Ivan Lo Bello, presi-
dente di Unioncamere; Andrea Bairati, diret-
tore area Education e Innovazione di Confin-
dustria; Filippo Taddei, Pd; Domenico Arcuri,
ad Invitalia. Tema: la difficolta di utilizzare il
digitale per la crescita dell’Ttalia. Soluzione:
inevitabile cambiare marcia con I'impegno di
tutti. Pubblicoeprivato.
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