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L’EDITORIALE

INDUSTRIA 4.0

INPARLAMENTO
NIENTE SCHERZI!

Di GILDO CAMPESATO

nomico Carlo Calenda punta a

uno “shock da investimenti”. E
la scossa che il governo vuole dare
alleconomia italiana grazie a una
iniezione da 13 miliardi di euro nel
prossimo triennio. Non pitt bandi
di gara e scelte ministeriali per I'al-
locazione dei fondi, ma strumenti
indiretti ed automatici come super
e iper ammortamenti. Si & calcolato
che un investimento di un milione
di euro comporti un risparmio fisca-
le di 360.000 euro in 5 anni.

Si torna, dunque, a fare politica
industriale. Non pit1 sotto la guida
della burocrazia pubblica (con le
note incongruenze e lentezze), ma
con la strumenti automatici legati
alla volonta degli imprenditori di
investire in innovazione digitale.

Non a caso, il piano di Calenda
porta il nome di Industria 4.0. E cioé
un’industria (manifatturiero ma an-
che servizi) fortemente digitalizzata,
interrconnessa con i propri clienti
e col proprio ecosistema, capace di
sfruttare le opportunita dei big data,
dell'e.commerce, dello 10T, softwa-
re, piattaforme, soluzioni integrate.
Anche le norme per favorire il ven-
ture capital nelle startup vanno in
questa direzione.

II ministro dello Sviluppo eco-

Non, dunque, una “tecnosabatini”
ma la rivoluzione digitale che deve
entrare nelle aziende italiane, in
modo diffuso, in tutto il territorio,
dalle (poche) grandi alle (moltissi-
me) piccole e medie imprese. E fon-
damentale che la legge di Bilancio
mantenga gli stanziamenti previsti
e che il passaggio parlamentare del
bicameralismo perfetto non ne stra-
volga metodologia e fini innovativi.
Di assalti alla diligenza ne abbiamo
visti troppi in passato. Piuttosto, si
chiarisca definitivamente che an-
che le innovazioni “leggere”, legate
a software e piattaforme digitali, so-
no comprese negli investimenti da
agevolare. Il cuore della rivoluzione
digitale sta proprio Ii.

Per usare un'espressione del pre-
sidente di Confindustria Digitale,
Elio Catania, si tratta di “portare
per terra” il pianoi”.

Una responsabilita primaria ce
Phanno proprio le imprese. Le so-
cieta dell'offerta che dovranno ac-
compagnare la rivoluzione digitale
del made in ltaly. E le aziende mani-
fatturiere e dei servizi che dovranno
fare il grande salto.

La disruption digitale, a saperla
cavalcare, puo riportarci fra i paesi
leader. O buttarci ancora piti indie-
tro. Terzium non datur. Ovvero, vi-
vacchiare non & pitt possibile.



