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Innovazione. Nasce Confindustria digitale
Parisi: leva decisiva per far ripartire il Paese pag. 34

Innovazione. La federazione delle imprese hi-tech chiama il Governo - Parisi: «Siamo interlocutori per far ripartire 'economia»

Confindustria spinge sul digitale

Ma per I'Istat solo il 5% delle imprese offre veri servizi di commercio elettronico
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BUSINESS & MERCATO

La filiera tecnologica italiana
comprende 250mila addetti,
che generano ogni anno

un fatturato complessivo

dioltre 70 miliardi di euro
Daniele Lepido

MILANO

mm Viale dell’Astronomia
"chiama" il Governo Monti sui
temi dell’innovazione e battez-
zaaMilano Confindustria Digi-
tale, la cyber-federazione che
raggruppa tuttigli attori della fi-
liera tecnologica, con i suoi
2s5omila addetti e ricavi per 70
miliardi di euro.

Un'iniziativa annunciata alla
fine della primavera scorsa (si
veda il Sole 24 Ore del 9 giu-
gno), che havistoin questi mesi
il neo presidente, Stefano Pari-
si, tessere pazientemente latela
di un progetto che ha raggrup-
pato sotto la stessa insegna una
variegata galassia confindu-
striale: si parte con Asstel (tele-
comunicazioni), gia presieduta
dallo stesso Parisi che ha lascia-
to il testimone a Cesare Avenia
diEricsson, passando per Assin-
form (Information technolo-
gy), Anitec (produttoriditecno-
logie e serviziIct ed elettronica
diconsumo), Aiip (internet pro-
vider), fino ad Assocontact
(call center in outsourcing).

«Confindustria Digitale si
propone come partner del Go-
verno e delle Regioni per pro-
muovereinItalial’economiadi-
gitale, passaggio fondamentale
affinché il Paese riprenda la via
della crescita e dello sviluppo»,
ha detto Parisi. Al percorso per
raggiungere entro il 2013 ’equi-
librio di bilancio va percio af-
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fiancato-ha continuato Parisi-
«un piano d’azione che entro 24
mesi traduca in misure concre-

te ’Agenda digitale, portando
I'Ttalia in linea con gli obiettivi
dell’'Unione Europea. Il piano
dovra accelerare lo switch off
delle funzioni pubbliche dalla
carta al web, completando il
programma eGov 2012; puntare
sull’ecommerce per far cresce-
re le capacita competitive delle
imprese del made in Italy; pro-

muovere il venture capital e le
start up nel campo dell’innova-
zione digitale; definire un effica-
ce quadro regolatorio e norma-
tivo, principalmente su privacy
ediritto d’autore; coprire il digi-
taldivide neidistretti industria-
li con la fibra ottica e nelle aree
residenziali con1’Lte».

E poi un giudizio di merito
sul sottosegretario mancante
all’Agenda digitale: «Abbia-
mo bisogno - haspiegato Pari-
si - di interlocutori politici
che capiscano di che cosa par-
lano. Avere I’ennesimo consi-
gliere della Corte dei conti
chesioccupadieconomia digi-
tale & inutile. E meglio allora
che il ministro dello Sviluppo
economico Corrado Passera,
che conosce l'argomento, ci
dedichiparte del suo tempo».

Intantosempre sul fronte del-
latecnologiae I'Istat atracciare
un quadro non sempre conso-
lante del mondo produttivo ita-
liano. 1l 94,3% delle imprese
conalmeno dieciaddettidispo-
ne di una connessione a inter-
netmamolte lamentanounave-
locita ancora sotto i 10 Mbit e
hanno difficoltd a interagire
con la pubblica amministrazio-
ne.Sempre secondoil rapporto

dell’Istituto di statistica, intito-
lato « Tecnologie dell’informa-
zione e della comunicazione
nelle impresey, il 62,6% delle
aziende dispone di un sito web,
masoloil 359 di questisiti forni-

scealmenounserviziodieleva-
tainterazione conl’'utente. Che
tradotto significa:niente ecom-
merce e servizi veri. Curiosita:
le aziende pit attive nelle vendi-
te online sono quelle editoriali
ealberghiere.

Altalenanteil rapporto conla
pubblicaamministrazione. Per-
chése & vero che molte aziende
scelgono la via telematica per
interagire con gli uffici pubbli-
ci, spesso gli esiti di questa liai-
sonnonsono soddisfacenti.

Nel 2010, per esempio, il
65,29% delle imprese hafatto uso
dei servizi online ma l'eccessi-
vadifficoltd, il dispendio di tem-
po richiesto dalle procedure
amministrative digitali e 1a ne-

cessitadiperfezionarele opera-
zioniconuninvio cartaceo siso-
no rivelati, per una impresa su
due, ostacoli importanti.

Quanto al commercioelettro-
nico, ¢ effettuato dacirca treim-
prese su dieci, ma solo il 5,4%
vende effettivamente sul web
prodotti e servizi realizzando
un fatturato pari al 59 di quello
totale. E anche qui il divario tra
piccolee grandi imprese risulta
ancora molto accentuato e su-
peraizo punti percentualiin at-
tivita quali l'utilizzo di tecnolo-
gie come il perfezionamento
via internet diintere procedure
amministrative o l'utilizzo di
software per la condivisione di
informazioni all'interno della
stessa impresa.
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L'impatto dell’Ict nei principali Paesi

Contributo alla crescita annua della produttivita in percentuale
[==| [nvestimentiin [ct == Altro non Ict
Scandinavia Francia Paesi_Bassi Usa
Regno Unito |  Germania Italia | GTBD_IJOFIE
3.0 . ! ! ! :
25 == N
20 | : | BB i i

15

1,0 P
0.5

0

[':f_o-r-l'te':' Oxford Eco nor'riics'fsetzéﬁb'ré 201'£J : |

Confindustria digitale. Il presidente, Stefano Parisi



