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(¢ ;0()0[(? Coldiretti e il minstero del lavoro lanciano un progetto per le aziende ('1.0'11'(:0[(?

Consulenti per agricoltori in rete

Nasce una nuova figura professionale: Uagriweb advisor
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DI CATERINA CERRI

uove possibilita di la-
Voro per i giovani con
competenze informa-
tiche grazie alla figura
dell’agriweb advisor, destina-
ta ad inserirsi nelle aziende
agricole. Secondo recenti sti-
me, poco pit della meta degli
imprenditori agricoli utilizza
internet per la propria at-
tivita, nonostante al giorno
d’oggi il web fornisca sempre
piu vantaggiose opportunita
da applicare in tutti i settori.
Questo dato, unito alla disoc-
cupazione giovanile, & stato di
impulso allo sviluppo di una
nuova figura professionale
rivolta appunto ai giovani
esperti del mondo informatico
grazie al progetto «Crescere
in digitale» in collaborazione
con Coldiretti, ministero del
lavoro e Google. Il progetto &
stato possibile sfruttando gli
strumenti messi a disposizio-
ne dal piano europeo Garanzia
Giovani attraverso fondi
per la disoccupa-
zione giovanile,
promuovendo
offerte lavora-
tive, formazio-
ni o stage. La
nuova figura
dell’agriweb
advisor & dun-
que volta alla
promozione dei
siti internet del-
le aziende agricole per miglio-
rare l'interazione anche attra-
versoi social-media anzitutto ai
fini di sviluppare il marketing e

la pubblicita, ma le novita piu

importanti riguardano la com-

mercializzazione dei prodotti

che oramai in tutti i settori &

fortemente rivolta alle piatta-

forme web dell’e-commerce. Se

per i prodotti di abbiglia-

mento, di arredo

o di elettronica

ma soprattut-

to per i servi-

zi di turismo

I’'e-commerce

¢ infatti una

realta avviata

da tempo, per

/1 prodotti agri-

coli ci troviamo

di fronte ad una vera

innovazione ancora agli inizi,
ma con grandi prospettive. Nel

2016 il turismo ha occupato

il 44% del totale e-commerce
italiano, mentre I'elettronica
il 14% e I'abbigliamento il 9%;
nel 2015 il fatturato dell’intero
mercato digitale ha raggiunto

civea 1 B B it dal il ean cna
Ciréai v, lJU-lJ.Dl Ul pivull qu.a'

si 29 miliardi di euro (report
Confindustria Digitale e
Casaleggio Associati).

tale mercato il food & grocery
si & comunque riuscito a inse-
rire con buoni risultati, in un
paio di anni infatti si & regi-
strato un +29% con un valore
di 460 milioni di euro tuttavia
secondo Coldiretti Toscana, il
mercato & ancora precluso al
95% delle imprese agricole. Per
questo, sfruttare le potenzia-
lita del web applicandole alle
imprese agricole, non solo &
un opportunita per tutti, ma
un obbligo per tanti giovani in
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